y 4

o
F F o
. i
e
4

L

]

Ll
=
>
<

[e4ny O]j044esaq A easad ‘einyinduby ap eusfesuo) AA

JUNTA DE ANDALUCIA



GRANDES CIFRAS:

Valor pagado al agricultor: 2400 M€ (+19%)

[

Valor comercializacion: 3 150 M€ (+18%)

Una campafna con menos produccion en kilos
pero mayor valor para el agricultor.
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JUNTA DE ANDALUCIA

VALOR CRECIENTE

==¢== Valor de produccion == Valor de comercializacién
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CAMPANAS

El valor de la produccion se ha visto favorecido por la
escasez de producto en ciertos momentos de la
campana (invierno), alcanzando el maximo histérico, con un
crecimiento de casi 60% en las 10 ultimas campanas.



PRECIOS MEDIOS DE LA PRODUCCION

Mayor precio medio pagado a los agricultores.
* Un 22,5% mas que en la anterior campana

12 céntimos mas por kg que en la camparia anterior hasta
0,664 €/kg. Maximo de la serie historica.
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JUNTA DE ANDALUCIA CAMPANAS




VALOR DE LA PRODUCCION POR PRODUCTOS
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Miles de €
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Crece en berenjena (93%), calabacin (56%), pepino (50%), tomate (25%);
/\ ligeros aumentos en judia verde (3,7%), lechuga (3,5%) y pimiento (1%);
e El | descensos en sandia (-16%) y melén (-29%).




4 N
SUPERFICIE: ligero descenso (-128 ha)

PRODUCCION: menor rendimiento, salvo en
melon, judia verde y sandia.

/

Superficie total de cultivo de hortalizas: 57.646 ha (-0,2%)
Superficie de invernadero: 30.654 ha (+1%).

Casi el 50% de la superficie del invernadero se hace doble cultivo.

Produccion: baja en -75.736 t alcanzando

3.620.447 toneladas

-2% menos que el ano anterior debido
principalmente a las condiciones climaticas
(ola de frio)
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© EVOLUCION DE LA SUPERFICIE DE CULTIVO
&
© . .
e Leve Bajada: 128 hectareas (-0,2%)

ﬁ Aumenta la de superficie en: pimiento (+819 ha), calabacin (+340 ha), y sandia (+350
B ha). Disminuye en: berenjena (-150 ha), tomate (-720 ha), meldn (-247 ha) y judia
a verde (-310 ha)
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COMPARANDO LAS SUPERFICIES DE CULTIVOS
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=Ny Crece la superficie de pimiento (9%), calabacin (4%) y sandia
o o (+4%). Baja bastante la de judia verde (-23%) y melén (-10%).




©
S
S
o
O
[s
S
S
9
%)
U
A
>
A
O
%]
U
o
S
|
S
B
S
=
S
S)
<
v
©
N
|-
o
Q
%)
C
O
U

@

JUNTA DE ANDALUCIA

Baja un
rendimiento por la ola de frio.

TONELADAS
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COMPARANDO LA PRODUCCION DE CADA HORTICOLA
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El mayor incremento productivo se detecta en sandia (+5%),
//R pimiento (+4,2%) y calabacin (+3,4%).

sl | Descienden judia verde (-21%), tomate (-9%) y berenjena (-9%).
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JUNTA DE ANDALUCIA

TOMATE: incremento en valor

PRECIO MEDIO AL AGRICULTOR (€/kg)
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Produccioén: 1.008.867 t (-8%)
Valor al agricultor: 730 M€ (+25%)

El precio medio se ha incrementado un 37% haciendo que
a pesar de obtenerse menor produccion, el valor
alcanzado por el agricultor ha aumentado un 25% mas que
la pasada campana. Se ha alcanzado el precio medio mas
alto de las ultimas campanas.
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JUNTA DE ANDALUCIA

PIMIENTO: mas produccion y mayor valor

PRECIO MEDIO AL AGRICULTOR (€/kg)
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Produccion: 694.402 t (+4,2%)
Valor al agricultor: 554 M€ (+1%)

El pimiento ha tenido un buen comportamiento en los
mercados con una demanda sostenida toda la campana. A
pesar de caer el precio al agricultor en 2 céntimos, el
incremento de produccion ha generado mayor valor
esta campana.
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JUNTA DE ANDALUCIA

PEPINO: ligera bajada en produccion y un buen precio

PRECIO MEDIO AL AGRICULTOR (€/kg)
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Produccion: 422.214 t (-3,8%)
Valor al agricultor: 277 M€ (+51%)

El precio medio se ha incrementado un 56% haciendo que
a pesar de obtenerse menor produccion, el valor
alcanzado por el agricultor haya aumentado un 51%.
Se ha alcanzado el precio medio mas alto de las ultimas
campanas.
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JUNTA DE ANDALUCIA

CALABACIN: aumento en produccion y valor

PRECIO MEDIO AL AGRICULTOR (€/kg)
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Produccion: 448.975 t (+3,4%)
Valor al agricultor: 332 M€ (+56%)

El calabacin ha tenido un incremento en la cotizacion del
51% respecto la campana anterior y una ligera bajada del
1% en su rendimiento medio por hectarea. El valor al
agricultor ha crecido el 56%.



BERENJENA: desciende en produccion, aumenta en valor

PRECIO MEDIO AL AGRICULTOR (€/kg)
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Produccion: 168.046 t (-8,7%)
Valor al agricultor: 133 M€ (+93,7%)
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El doble de cotizacion que la campana anterior (+113%).
ﬁ\\ Ha sido el producto que mas ha incrementado su precio.

JUNTA DE ANDALUCIA




JUDIA VERDE: disminuye en produccién, aumenta en valor

PRECIO MEDIO AL AGRICULTOR (€/kg)
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Produccién: 21.001t (-20%)
Valor al agricultor: 39 M€ (+3,7%)

Se ha producido una quinta parte menos. El incremento
del precio medio y la mejora del rendimiento (3,2%),
compensa la disminucion de superficie y produccion,
N\ aumentando el valor de produccion respecto la campana
JUNTA DE ANDALUCIA a nte ri O r_
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JUNTA DE ANDALUCIA

LECHUGA: baja la produccién, aumenta en valor

PRECIO MEDIO AL AGRICULTOR (€/kg)
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Produccion: 158.298 t (-1,5%)
Valor al agricultor: 132 M€ (+3,5%)

Un ligero descenso de superficie (-72 ha), produccion vy
rendimiento (-0,5%). El incremento del precio medio en un
5% ha aumentando el valor de produccion respecto la
campanfa anterior en un 3,5%.
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JUNTA DE ANDALUCIA

SANDIA: aumento en produccién y bajada de precio

PRECIO MEDIO AL AGRICULTOR (€/kg)
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Produccioén: 558.223 t (+4,8%)
Valor al agricultor: 141 M€ (-16,2%)

La produccion aumenta por la mayor superficie (+4%) vy
mayor rendimiento (+1%), y el verano tardio en Europa ha
retrasado la demanda.

Esto se ha traducido en una caida del precio y de valor.
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JUNTA DE ANDALUCIA

MELON: disminuye superficie y aumenta rendimiento

PRECIO MEDIO AL AGRICULTOR (€/kg)
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Produccion: 93.527 t (-3%)
Valor al agricultor: 31 M€ (-29%)

=S
7

La bajada de un -10% de la superficie se ha compensado
en parte por el aumento del rendimiento en un 7,8%
alcanzando mas de 42.000 kg/ha. Sin embargo, la caida
en las cotizaciones, del -27%, ha reducido el valor de
produccion al agricultor en casi el -29%.
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JUNTA DE ANDALUCIA

LAS EXPORTACIONES CRECEN EN VALOR

En los 9 primeros meses de campana (sep-may) Almeria ha exportado
2,1 millones de toneladas de hortalizas y frutas frescas (melon vy
sandia), que supone un -2,3% menos que en el mismo periodo de la
campana anterior.

El valor exportado asciende a 2.343 M€, un +17,6% mas, segun los
datos del ICEX (Instituto de Comercio Exterior).

El descenso en volumen
se ha compensado con

el aumento de Ias &
3

cotizaciones que han i

impulsado el valor. > y
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JUNTA DE ANDALUCIA

Retos: para seguir a la vanguardia.

Déficit hidrico: aunar esfuerzos para reducir la escasez de agua en el sector.

Impulso a la Agricultura Ecolégica y Sostenible: para seguir siendo lideres

debemos mantener el esfuerzo en diferenciarnos en Innovacion, Calidad y
Promocion.

Equilibrio en la Cadena Agroalimentaria: a través de la Ley de Agricultura
pondremos en marcha el Foro de la Cadena Agroalimentaria, para colaborar en
el equilibrio de la cadena a través de los agentes del sector.

Retos geopoliticos: Veto Ruso, acuerdos con terceros paises y Brexit.

Restos vegetales: gestion de productos vegetales (Economia Circular) para
generar valor, empleo y mayor sostenibilidad de las explotaciones.

Infraestructuras: tren de alta velocidad corredor del mediterraneo, etc.

Energia: exigir la reduccion del precio de la energia, e impulsar el ahorro
energetico.



Oportunidades: para estar mas preparados

Apoyos a la inversion: mas competitivos y sostenibles

* Modernizacion de explotaciones agrarias (109 M€) e
invernaderos (20 M€).

* Fomento de la Integracion, modelo Alhéndiga-OPFH,

* Ayudas a programas operativos OPFH: unos 45 M€ en Almeria.
* Grupos Operativos de Innovacioén

* Incorporacién de jovenes agricultores.

* Agroambientales para invernaderos.
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* Estrategia de restos vegetales y economia circular.
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OPFH: novedades normativas que afectan a los PP.OO.

Valores aprobados para
los Fondos 2017

B 1 MEDIDA DIRIGIDA A PLANIFICAR LA PRO-
DUCCION

B 2 MEDIDA DIRIGIDA A MEJORAR O MANTENER
LA CALIDAD DE LOS PRODUCTOS
3 MEDIDA DIRIGIDA A MEJORAR LA COMER-
CIALIZACION

¥ 4 MEDIDA DIRIGIDA A INVESTIGACION Y
PRODUCCION EXPERIMENTAL

FRHEE G ® 5 MEDIDA DIRIGIDA A FORMACION Y SER-
8,8% VICIOS DE ASESORIA
6 MEDIDA DIRIGIDA A PREVENCION Y GESTION
DE CRISIS

® 7 MEDIDA DIRIGIDA A OBJETIVOS ME-
DIOAMBIENTALES
8 OTRAS ACCIONES, ACTUACIONES, IN-
VERSIONES Y CONCEPTOS DE GASTO

1 de junio: entrada en vigor de la nueva normativa relativa al sector hortofruticola.

15 de septiembre: las OPFH deben comunicar si continuan con la norma actual del
PP.OO. o se modifica o sustituye por otro con las nuevas caracteristicas.

La nueva normativa incluye interesantes acciones medioambientales como: la
utilizacion del compost de origen vegetal, la realizacion del abonado en verde
mediante resto de la poda de la propia explotacion en horticolas de invernadero y la
agricultura ecologica.
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JUNTA DE ANDALUCIA

Conclusiones:

El sector hortofruticola almeriense es hoy mucho mas
potente, diverso y competitivo.

Un sector que hemos construido entre todos, gracias al
esfuerzo de productores, empresarios y trabajadores.

No debemos caer en la complacencia por los resultados
obtenidos, aun queda mucho por hacer.

Debemos aunar esfuerzos a través de una interlocucion
permanente con el sector.
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